Hochschule fir Musik FrRaNz Liszr Weimar, Verkiindungsblatt Nr.

Anlage 1 a) Studienverlaufsplan - Profil Ostmitteleuropa (OME)

2/2015 vom 31.08.2015

Modulbezeichnung 1. Semester SWS CP | 2. Semester SWS | CP | 3.Semester SWsS CP | 4.Semester | SWS | CP
MA KHMG O]. S Kulturbetriebswirtschaftslehre 2 5 S Kulturmarketing 2 5
Kulturékonomie 1

S/U Kulturpolitik und

. . -management in

MA KHMG 02' S.Kulturcontrolllng, Evaluierung, 4 5 Insfitutionen (Theater- 5 5
Kulturékonomie 2 Risikomanagement ond

Musikmanagement)
MA KuMa 03 3 Pr0|efkf|-'und is / 3 PR Praktikum in einer 7
Kulturékonomie 3 eransiailungspraxis Kulturinstitution

Managementpraxis

MA KUMG 04 S Theorie der Moderne 2 5 S Kulturpolitik 2 5
Kulturwissenschaft 1
MA KuMa 05 .
Kulturwissenschaft 2 K Kolloquium 2 5

S Fachexkursion mit
MA K.UMG 06 V/S Kulturpolitik in OME 2 5 begleitendem 10
Ostmitteleuropa 1 )

Seminar

. U Fremdsprache Seminar

MA K.UMG 07 S Interkulturelle Beziehungen 2 5 (Slawische Sprachen 2 5 Slawistik/Osteuropdéische 2 5
Ostmitteleuropa 2 Deutschland-OME - )

oder Ungarisch) Geschichte

Leistungen aus anderen
ALY 27 Hochschulen/Ausland 15
MA KuMa 28 Masterarbeit - 30
Summe 28 30 27 35
Herausgeber: Prof. Dr. Christoph Stélzl, Président 28




Anlage 1 b) Studienverlaufsplan - Profil Internationales Kulturmanagement

Hochschule fir Musik FrRaNz Liszr Weimar, Verkiindungsblatt Nr. 2/2015 vom 31.08.2015

Modulbezeichnung 1. Semester SWS CP | 2. Semester SWS | CP | 3. Semester SWS CcP 4. Semester SWS | CP
S Kulturmarketing
MA K.l.JMG 0]. S Kulturbetriebswirt- 4 10
Kulturékonomie 1
schaftslehre
MA KuMa 02 $ Kulturcontrolling S Theater- und
. . S Theater- und 4 5 . 2 5
Kulturékonomie 2 ) Musikmanagement
Musikmanagement
MA KuMa 03 \3 Pr0|efkf|-'und is / 3 PR Praktikum in einer 7
Kulturskonomie 3 eransiailungspraxis Kulturinstitution
Managementpraxis
i KUMG 04 S Kulturpolitik 2 5 || S Theorie der Moderne 2 5
Kulturwissenschaft 1
MA KuMa 05 .
Kulturwissenschaft 2 K Kolloguium 2 5
S Methoden
MA KuMa 08 interkultureller
Methodische Grundlagen Interaktionsforschung
interkultureller Personal-entwicklung 2 V Einfihrung inter- 6 10
und des interkulturellen kulturelle Personal-
Kommunikations-managements entwicklung/
(in Jena MA IWK P1) Organisations-
kommunikation
V Kulturvergleichende
MA KuMa 09 Psychologie
Kulturstudien und Kulturwissenschaft S Wirtschaftsbezogene 4 10
in Jena MA IWK P2A) Kulturgeschichte
Zielkulturen
S/U Unternehmenskultur
MA KuMa 10 Internationale und —kommunilkuflon
Oraanisati e o S Kulturvergleichende und
rganisationskommunikation (in interaktionale 4 10
i b B ) Kommunikations-/
Medienforschung
Leistungen aus anderen
i Sabie 27 Hochschulen/Ausland 15
MA KuMa 28 Masterarbeit 30
Summe 23 40 22 35
Herausgeber: Prof. Dr. Christoph Stélzl, Président 29
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Anlage 1 ¢) Studienverlaufsplan - Profil Volkskunde/Kulturgeschichte

Modulbezeichnung 1. Semester SWS | CP | 2. Semester SWS | CP | 3. Semester SWS | CP :;mes'er SWS | CP
MA KuMa 01 S Kulturmarketing 4 10
Kulturékonomie 1 S Kulturbetriebswirtschaftslehre

S Kulturcontrolling, Evaluierung,

Risikomanagement S/U Kulturpolitik und
MA KHMG 02. S/U Kulturpolitik und 4 5 -management in Institutionen (Theater- 2 5
Kulturékonomie 2 ) - :

-management in Institutionen (Theater- und Musikmanagement)

und Musikmanagement)
MA KuMa 03 U Projekt und Veranstaltungspraxis / 3 PR Praktikum in einer 7
Kulturékonomie 3 Managementpraxis Kulturinstitution
MA KUMG 04 S Kulturpolitik 2 5 | S Theorie der Moderne 2 5
Kulturwissenschaft 1
MA KuMa 05 .
Kulturwissenschaft 2 K Kolloguium 2 5
MA KuMa 11 V Kultur und Lebensweise 2 5
Kultur
und Lebensweise S Kultur und Lebensweise 2 5
MA KuMa 12 S Regionalkulturen, Alltagswelten 2 5
iﬁ?;:::liﬁg:ren' E Regionalkulturen, Alltagswelten 2 5
MA KuMa 13 S Projektseminar 2 5
Empirische Forschung S Projektseminar 2 5
MA KuMa 14 SE|£AE'then und Felder der 2 5
Methoden Volkskunde
und Felder der

SE Angewandte Methoden der
Volkskunde Volkskunde 2 >
MA KuMa 15
Themen S Themen der Volkskunde 2 5
der Volkskunde
MA KuMa 28 Masterarbeit X 30
Summe 23 45 12 35
Herausgeber: Prof. Dr. Christoph Stélzl, Président 30




Anlage 1 d) Studienverlaufsplan - Profil Transcultural Music Studies (TMS)

Hochschule fir Musik FrRaNz Liszr Weimar, Verkiindungsblatt Nr. 2/2015 vom 31.08.2015

Modulbezeichnung 1. Semester SWS | CP | 2. Semester SWS CP | 3. Semester SWS CP 4. Semester SWS | CP
MA KuMa 01 S Kulturmarketing 4 10
Kulturékonomie 1 S Kulturbetriebswirtschaftslehre
S Kulturcontrolling,
Evaluierung, B
Risikomanagement S/U Kulturpolitik und
MA KuMa 02 S/U Kulturpolitik und 4 5 -management in Institutionen 2 5
Kulturékonomie 2 -management in (Theater- und
Institutionen (Theater- Musikmanagement)
und
Musikmanagement)
MA KuMa 03 3 Pr0|efkf|-'und is / 3 PR Praktikum in einer 7
Kulturékonomie 3 eransialiungspraxis Kulturinstitution
Managementpraxis
A KUMG v S Theorie der Moderne 2 5 | S Kulturpolitik 2 5
Kulturwissenschaft 1
MA KuMa 05 .
Kulturwissenschaft 2 K Kolloguium 2 s
) S Transcultural Music .
MA MuWi 04 Studies 4 | U Tonsysteme / Modi / 3
Spezialkompetenz | U Transkribieren 3 | Organologie
) S Musik des 17./18.
gAAZ'\iATI:N:nOé' nz il Jahrhunderts g U Notationskunde Il 3
peziaikompete U Notationskunde |
S Theoretisches
MA MuWi 07 o Schrifttum der
Methoden- S Methoden musikalischer 1,5 5 Musikethnologie/kult 1,5 5
. . Analyse
differenzierung urbezogenen
Musikwissenschaft
AT Forschungsseminar 1,5 5
Forschung
MA MuWi 09
Spezialprobleme der . S Musik des 19./20.
Historischen Musik-wissenschaft § Musik vor 1600 15 5 Jh. 1.5 s
Il
MA KuMa 28 Masterarbeit X 30
Summe 27 36 22 35
Herausgeber: Prof. Dr. Christoph Stélzl, Président 31




Anlage 1 e) Studienverlaufsplan - Profil Jazz/Pop
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Modulbezeichnung 1. Semester SWS | CP | 2. Semester SWS | CP | 3. Semester SWS | CP | 4. Semester SWsS cP
MA KuMa 01 S Kulturmarketing 4 10
Kulturékonomie 1 S Kulturbetriebswirtschaftslehre
S Kulturcontrolling,
Evaluierung,
Risikomanagement - -
MA KuMa 02 S/U Kulturpolitik und - S/U KU"UFPO|If.Ik und. '
. : 4 5 -management in Institutionen 2 5
Kulturékonomie 2 management B
. . (Theater- und Musikmanagement)
in Institutionen
(Theater- und
Musikmanagement)
MA KuMa 03 3 Pr0|e;kf|-'und is / 3 PR Praktikum in einer 7
Kulturékonomie 3 eranstaflungspraxis Kulturinstitution
Managementpraxis
i KUMG o S Kulturpolitik 2 5 S Theorie der Moderne 2 5
Kulturwissenschaft 1
MA KuMa 05 )
Kulturwissenschaft 2 K Kolloquium 2 °
MA MuWi 04 JLf]ZHZ"/’;‘;”'e'ehre 3 | Uyspv .
Spezialkompetenz | U Transkribieren 3 Musikproduktion/Tonstudientechnik
MA MuWi 06 SpV Geschichte des S Geschichte des Jazz und der
Spezialkompetenz || Jazz und der 5 Populdren Musik S
Populéren Musik
MA MuWi 07 ? Em}::;lnsche o
Methoden- S Methoden musikalischer Analyse 1,5 5 orschungsmeihoden 1,5 5
. . zur Musikproduktion
differenzierung .
und -rezeption
MA MuWi 08 Forschungsseminar 1,5 5
Forschung
MA MuWi 09
Spezialprobleme der S Musik vor 1600 1,5 5 | S Musik des 19./20. Jh. 1,5 5
Historischen Musik-wissenschaft |1
MA KuMa 28 Masterarbeit X 30
Summe 24 39 22 35

Wichtiger Hinweis:

Es kann aus den Modulen MA MuWi 01, MA Muwi 02, MA Muwi 04, MA MuWi 05, MA MuWi 06, MA MuWi 07, MA MuWi 08, MA MuWi 09 ausgewdhlt werden. Die Module sollten vollstéindig belegt
werden. Nach Méglichkeit sollten die Module MA MuWi 07 und 08 auf jeden Fall belegt werden.

Herausgeber: Prof. Dr. Christoph Stélzl, Président
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Anlage 1 f) Studienverlaufsplan - Profil Medienmanagement

Modulbezeichnung 1. Semester SWS | CP | 2. Semester SWS | CP | 3. Semester SWS | CP :;:mester SWS | CP
MA KuMa 01 S Kulturmarketing 4 10
Kulturékonomie 1 S Kulturbetriebswirtschaftslehre
S Kulturcontrolling, Evaluierung, )
MA KuMa 02 Risi_lfomi]nagel.nfnt | S/U Kulfurpolit'ik und' .
Kulturskonomie 2 S/U Kulturpolitik un 4 5 -management in Institutionen 2 5
-management in Institutionen (Theater- (Theater- und Musikmanagement)
und Musikmanagement)
MA KuMa 03 U Projekt- und Veranstaltungspraxis / 3 PR Praktikum in einer 7
Kulturékonomie 3 Managementpraxis Kulturinstitution
MA KUMG 04 S Kulturpolitik 2 5 | S Theorie der Moderne 2 5
Kulturwissenschaft 1
MA KuMa 05 K 5 5
Kulturwissenschaft 2 Kolloquium
Projektmodul Okonomi-sche Theorien
MA KuMa 16 oder 17 oder Projekimodul Angewandte 8 12
empirische Forschung
Projektmodul Marketing und
MA KuMa 18 oder 19 Medien oder Projektmodul 8 12
Medienmanagement
Studienmodul
Medienmanagement
MA KuMa 23 oder 24 oder Studienmodul 4 6
Marketing und
Medien
MA KuMa 27 Leistungen aus 5 5 9 5 5 5
anderen Hochschulen
MA KuMa 28 Masterarbeit X 30
Summe 30 37 18 35
Herausgeber: Prof. Dr. Christoph Stélzl, Président 33




